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成功大家の秘伝書 【人は頭で考え心で動く】 その⑩   『 空室対策アクション3』 アパートを気に入って契約してもらう

小冊子戦略

それは自分のアパートのコト（差別性）をよく知ってもらうためのツールとなるからです。
皆さんがスマートフォンや家電を買う時にパンフレットがあったら良いなと思いませんか？
インターネットでダウンロードする時代ですが、アパートを内覧した後にすぐにプレゼン
トしてくれたら嬉しいですよね。家族や友達に相談する時も便利です。
この小冊子を作るには、まず最初に他と何が違うかというアパートの 『 見どころポイント
（差別性）』を5つくらい考えましょう。

「あなたのアパートはほかの物件と何が違うの？」と聞かれた時に
このような5つのポイントを用意してください。
これが差別化の始まりです。

この５つのポイントと次に『住み方の提案』として興味を持っても
らえる分かりやすい設備機器などの写真を用意し、冊子のレイア
ウトを考えます。

次回はこの「住み方の提案」について深掘りしてみましょう。
物件を見た帰りにもう一度このアパートの小冊子を見てワクワク
してもらいたいですよね。

小冊子はなぜ作るんだろう？

PRIMAに例えると
  ① 女性に安心安全のセキュリティシステム
  ② 洗練された女性好みのヨーロピアンデザイン
  ③ 他にない住空間となる3.6mの天井高
  ④ 他に類の無い収納スペースの多さ
  ⑤ ロフトという自分のためのフリースペース


